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Творческое Задание

(Creative Brief)
1. Что конкретно мы должны сделать?

___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
2. Задачи агентства:
___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

3. Объект рекламы (описание особенностей):
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

4. Исходная ситуация и конкуренты:
___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

5. Цели и задачи рекламы:
___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

6. Основное сообщение, эмоциональная и рациональная составляющая и т.д.:
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

7. Целевая аудитория:
___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

8. Что потребитель сейчас думает и делает? Что потребитель должен думать и делать после того, как увидит рекламу?
___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

9. Мотивация:
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

10. Настроение, тональность, характер рекламы:
___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

11. Планируемые медиа-носители:

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

12. Географический охват:
___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

13. Существующие сложности и ограничения, в т.ч. бюджет и сроки производства:
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

14. Творческие пожелания, требования или дополнительная (уместная) информация:

___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Клиент: ____________________
Агентство: ____________________

Дата: ____________________

Заполненную форму отправьте по адресу ragrani@mail.ru, не забудьте указать свой контактный телефон, по которому наш менеджер свяжется с вами, чтобы подтвердить заявку.
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